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Brand identity Specifikationer Placebrander

Farger

Morkbla

CMYK 100 57 9 52
Pantone 7694 C
RGB* 0 5799
HEX* #003963

* RGB & Hex ar angivet utifran fargprofilen sRGB



Brand identity Specifikationer Placebrander

Farger

Anvandning Digital Lila Vid print

Den lila fargen anvands i sa stor utstreckning som RGB® 125 89 229
moljigt med varden i RGB/HEX. Pa det sattet far HEX* #7d59e5

man ett bra tryck i fargen. Fallback finns for print.

CMYK 76 75 0 O
Pantone 2096 C

** RGB & Hex ar angivet utifran fargprofilen sRGB




Brand identity

Orange

CMYK 0 76 54 O
Pantone 1785 C
RGB* 235 92 94
HEX* #ebbcbe

* RGB & Hex ar angivet utifran fargprofilen sRGB

Specifikationer

Farger

Rosa

CMYK O 20 8 3
Pantone 503 C

RGB* 245 214 218
HEX* #f5d6da

* RGB & Hex ar angivet utifran fargprofilen sRGB

Placebrander

Ljusgra

CMYK 0005
Pantone -

RGB* 246 246 246
HEX* #f6f6f6

* RGB & Hex ar angivet utifran fargprofilen sRGB



Brand identity Hierarki Placebrander

Farger

Priméra Komplement Instick



Brand identity

Placebrander

Rubrik

Ingen kan bestamma 6ver vad
som ska beréattas om en plats.
Vill vi att manniskor ska valja
var plats s& maste vi beratta
om vilka vi &r och vad vi har.

NEW ERA —>

PP

Alternativ

Placebrander

Grafik
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Rubrik

Ingen kan bestamma 6ver vad
som ska berattas om en plats.
Vill vi att manniskor ska valja
var plats sd maste vi beratta
om vilka vi &r och vad vi har.
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Farger
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Rubrik

Ingen kan bestdmma 6ver vad
som ska beréttas om en plats.
Vill vi att méanniskor ska valja
var plats s& maste vi beratta
om vilka vi &r och vad vi har.
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Rubrik

Ingen kan bestamma 6ver vad
som ska berattas om en plats.
Vill vi att manniskor ska valja
var plats sd maste vi beratta
om vilka vi &r och vad vi har.
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Rubrik

Ingen kan bestdamma 6ver vad
som ska berattas om en plats.
Vill vi att manniskor ska valja
var plats sd maste vi beratta
om vilka vi &r och vad vi har.
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Rubrik

Ingen kan bestamma 6ver vad
som ska beréttas om en plats.
Vill vi att méanniskor ska valja
var plats s& maste vi beratta
om vilka vi &r och vad vi har.

Alternativ
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Brand identity Kombinationer Placebrander

Farger

NEW ERA

NEW ERA




Brand identity Undvik

Farger

Rubrik

Ingen kan bestdmma 6ver vad
som ska beréttas om en plats.
Vill vi att méanniskor ska valja
var plats s& maste vi beratta
om vilka vi &r och vad vi har.

NEW ERA — NEW ERA —> NEW .~ " —>

Placebrander

Rubrik

Ingen kan bestamma 6ver vad
som ska beréattas om en plats.
Vill vi att manniskor ska valja
var plats sa maste vi beratta
om vilka vi ar och vad vi har.

NEW ERA —>
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Grafik
Grafik
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Rubrik

Ingen kan bestamma 6ver vad
som ska berattas om en plats.
Vill vi att manniskor ska valja
var plats sa maste vi beratta
om vilka vi ar och vad vi har.

NEW ERA —>

PP

Placebrander

Rubrik

Ingen kan bestdmma 6ver vad
som ska beréttas om en plats.
Vill vi att manniskor ska valja
var plats sa maste vi beratta
om vilka vi ar och vad vi har.

Placebrander

rafik
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Brand identity Typografi Placebrander

We unite people

Ingen kan bestédmma éver vad som ska berattas om en plats.
Den maste upplevas. Men vi kan samla manniskor kring en
dvergripande gemensam plats for att belysa styrkor och

lyfta enhetliga berattarroster. Vill vi att manniskor ska valja var
plats sa maste vi beratta om vilka vi &r och vad vi har.

placebrander.com



Brand identity Rubrik Placebrander
Typografi

Aa Bb Cc

Placebrander Space Grotesk Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAG
abcdefghijkilmnopgrstuvxyzaao
0123456789&%!?@



Brand identity

Loptext
Typografi

Placebrander DM Sans Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAD
abcdefghijklmnopgrstuvxyzaas
0123456789&%!?@

Placebrander DM Sans Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAA®
abcdefghijklmnopgrstuvxyzaaé
0123456789&%!?@

Placebrander



Brand identity Hierarki
Typografi

Rubrik

Underrubrik
Viktig text / Citat
Rubrik I6ptext

Loptext

Placebrander Space Grotesk Bold

Placebrander DM Sans Bold

Placebrander Space Grotesk Bold

Placebrander DM Sans Bold

Placebrander DM Sans Regular

Placebrander
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Brand identity Element

Placebrander
Grafisk design

Skalad symbol

Enligt riktlinjerna kan symbolen skalas upp och
beskéaras for att fungera som ett grafiskt element

som starker det visuella uttrycket.




Brand identity Symbolen Placebrander

Grafisk design

Fyll symbolen

Symbolen far, utéver fargsattning enligt
fargpaletten, dven anvandas med bildfylining,
forutsatt att detta foljer de grafiska riktlinjerna

for bilder.




Brand identity Element Placebrander

Grafisk design

Beskuren text
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bidrar till ett unikt grafiskt uttryck och starker

det visuella formspraket.



Brand identity CTA Placebrander
Grafisk design

NEW ERA e d NEW ERA o

NEW ERA —_— NEW ERA —_

Call to action

Trots en omfattande fargpalett har vi valt att
begransa navigationsknapparnas utformning till

ett antal definierade varianter.

NEW ERA —_— NEW ERA e

NEW ERA —> NEW ERA —_—>




Brand identity Pilar Placebrander

Grafisk design

A\ 4

Pilar

ilar anvands for att guida anvandaren mot

rorelse eller handling. De férekommer i dessa

vV

farger och kombineras med foérdel med en
langre horisontell linje, foér att visuellt anknyta

till linjeféringen i symbolen.

A\ 4




Brand identity Fargstallning illustrationer Placebrander

Grafisk design

lllustrationer

Det finns ett antal befintliga illustrationer med
varierande fargséattning. For att anpassas till den

nya identiteten ska fargerna justeras, dd med

blatt och lila som grund.



Brand identity Ikoner Placebrander

Grafisk design

lkoner

Symbolen ligger till grund fér ikonernas
utformning. Linjerna har genomgéende skarpa

hoérn, aven om rundade former kan férekomma.
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Brand identity Moodboard Placebrander
Bilder




Brand identity Kategorier Placebrander

Bilder

Miljo Personal Koncept



Brand identity Kategorier Placebrander

Bilder

Miljo

Fotografering av miljébilder sker med
modeller eller personal. Bildkompositionen
bor garna innehalla personer, men &ven rena
miljémotiv ar tilldtna. Anvand skarpedjup och

motljus for att stérka det visuella uttrycket.




Brand identity Kategorier Placebrander

Bilder

Personal

Studiofotografier portratterar vara medarbetare
mot ljusgra bakgrund. Kladerna ska vara neutrala,
i graskala eller farger fran paletten. Poseringarna

far garna vara lekfulla.




Brand identity Kategorier Placebrander

Bilder

Koncept

Konceptbilder och animationer syftar enbart

till att skapa ett uttryck och starka
varumarkesidentiteten. De utgor ett kreativt och
konstnarligt satt att kommunicera hur vi férenar

verksamheter och manniskor.




Brand identity

Bildton

Bilder kan forbattras genom att anpassas till en
gemensam fargskala. Genom att redigera bilder
utifran fargpaletten uppnas en enhetlighet,

aven nar de ursprungligen ar fotograferade och

redigerade av olika fotografer fran borjan.

Redigering
Bilder

Placebrander
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Rorligt



Brand identity Text Placebrander
Rorligt

Beskuren text

Genom att skapa rorlighet i de osynliga ytorna

forstarks det grafiska uttrycket ytterligare. Detta

kommer i grunden fran att férena men blir ocksa

visuellt starkt.



Brand identity Bild Placebrander

Rérligt

Beskuren bild

P& samma satt som texten ror sig utifran

givna ytor kan detta aven tillampas pa bilder.

Enligt detta exempel.



Brand identity Logotyp Placebrander
Rorligt

———————————————————————————

Beskuren logo inder Placebré > cebrander Pla

Och aven for logotypen enligt detta exempel.

___________________________
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Brand identity

Applicerat

Placebrander

We unite
people

NEW ERA el

We unite people

Ingen kan bestdmma dver vad som ska berattas om en plats.

Den maste upplevas. Men vi kan samla ménniskor kring en
svergripande gemensam plats for att belysa styrkor och
lyfta enhetliga beréttarréster. Vill vi att manniskor ska vélja
var plats s4 maste vi beratta om vilka vi &r och vad vi har.

NEW ERA b

We unite
people

NEW ERA

Placebrander



Placebrander

We unite

\We unite
people

We unite people

INle uniti
2 people

Placebrander

De priméra fargerna tillsammans
med den kompletterande rosa
skapar ett lugn och harmoni.

Viktigt att designen har pauser med
lugnare block i vit bakgrund.

Orange anvands som ett instick i
designen. Block och element kan
féorekomma likt detta.

\We unite
people

We unite people'

INle unite
2 peor. le

Aven om fargkombinationer &r ok sé
ar det viktigt hur manga farger som
kombineras i varje synligt falt.

Orange ska férekomma begransat for
att det ska bli finast effekt och inte
stoka till intrycket.



Placebrander —

We unite people

Ingen kan bestdmma 6ver vad som ska berattas om en plats.
Den maste upplevas. Men vi kan samla manniskor kring en
overgripande gemensam plats for att belysa styrkor och
lyfta enhetliga berattarroster. Vill vi att manniskor ska valja
var plats sd maste vi beratta om vilka vi &r och vad vi har.

We unite
people

J NEW ERA — NEW ERA —

_'.




Piac‘ebrander | i

| | | We unite
Ingeﬁ\ kan bestédmma dver vad som ska \beréttas om en plats. \
Den maste upplevas. Men vi kan samla Fénniskor kring en
™ _ I oy éveréripande gemensam plats for att belysa styrkor och ‘
i ( \I‘u e unite "~ Tyftaenhetliga berattaroster. Villvi att manniskor skavalia

- var plats sd maste vi beratta om vilka vi &r och vad vi har.
people

NEW ERA —> NEW ERA | |




Placebrander

Vi starker platsers varumarke genom
strateqisk marknadstoring, inspiration
och radgivning fér att géra dem mer
attraktiva for invanare, besdkare och
toretaq.




INle unit
2 people




unite = people
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Placebrander Koncept Placebrander

Kvarter & Stadsdelar

Platsvarumarke

Platsberattelse

L Ll

Konsulttjanster







www.placebrander.se




