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Varumirket Gotland

Ett platsvarumarke utgors av allas samlade upplevelse av platsen, manniskorna, dess

l__..__.q

och langsiktigt arbete. Ett starkt platsvarumarke bidrar till positivsamhallsutveckling

och att Gotland nar sina mal och sin vision. 1Y h 'l 'l " '
——

Gotlands varumarkesplattform tar avstamp i Vart Gotland 2040, den regionala utvecklings-

organisationer och dess produkter. Att utveckla ett varumarke kraver aktivt, malmedvetet : ! - ' " l. .'

>

strategin,och samlar grundfundamenten i Gotlands varumarke och uttrycker Gotlands
karnvarden,vision och hur vivill uppfattas avomvéarlden och avvarandra. Malet ar att alla

vitillsamma’ns,péettkonsekventsétt,leveroch utstralaren enhetlig bild so.mtydligtberéttar . 3 Y art Varumarke utgors a‘m
vilka vi gotlanningar ar,vad vi star fér och hur Gotland skiljer sig fran andra regioner och platser. g e i, ok
manmskors samlade upplevelse
Region Gotland har ansvaret att styra arbetet med utvecklingen av varumarket Gotland, 3oe! s ¥y a2
men det &gs och byggs starkt av alla som bor, bestker och verkar pa Gotland.Varumarkes- RS W G tl d k
% o av Gotland, ménniskorna, viara

plattformen ar ett hjalpmedel som ags av Region Gotland.

Region Gotland ansvarar for den gemensamma plattformen och att det finns en tydlig vag

- [ oretag och vara produkter”

framét. Region Gotland ska ocksé underlatta samarbete och samverkan mellan 6ns
naringsliv,verksamheter, myndigheter, akademioch civilsamhalle i enlighet med varumar-
kesplattformen. Regionen agerar kurator, storyteller, megafon och katalysator i utvecklingen
och kommunikationen av Gotland.

Vart Gotland 2040 satter riktningen for hur vi alla pa on tillsammans nar en hallbar framtid
pa Gotland.Viforstarker, stottar och uppmuntrar goda initiativ och vi berattar det dvergripande
narrativet om hur Gotland utvecklas for att blien annu mer attraktiv plats att besoka, leva
och verka péiframtiden. Alla som har enviktig roll i utvecklingen av Gotland har darfoéren
viktig uppgiftiatt ageraforebilderienlighet med varumarkesplattformen.

o, &

Peter Lindvall, regiondirektor Eva Nypelius, ordforande for regionstyrelsen




Gotlands Varumarkesplattform V.1.1 2022 . ' . Introduktion

| . ' Varfor en
e g v Sk varumiérkes-
7 plattform?
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Varumarket Gotland ar en central tillgdng som vi alla pa Gotland har ett gemensamt
ansvar for. | kommunikationen med méanniskor pa 6n och i var omvarld ar varumarket
en barare for allt det Gotland ar och vill beratta om. For att leva upp till den bild vi
vill formedla behover vi lagga mycket energi och arbete pa att utveckla vart samhalle
ur tre overgripande perspektiv: Gotland som en plats att leva, arbeta och bo pé;
Gotland som en plats att etablera, driva och utveckla foretag samt studera pa; och
Gotland som en plats att besoka.

Denna manual syftar till att lagga grunden for en varumarkesforflyttning genom
att bade starka arbetet med utveckling av Gotland ur dessa tre perspektiv, samt
hur vi kommunicerar dem pa ett attraktivt och enhetligt satt.

Syftet med den har manualen ar att:

1. Forstarka det gotlandska varumarket och etablera en tydlig

position gentemot andra regioner och platser.

2. Bidratill ckad samverkan i samklang med det gotlandska
varumarket mellan myndigheter, naringsliv och verksamheter,

. .: - - : akademi och civilsamhalle.
L ;"' afl
3

. Att skapa en gemensam riktning och verktyg for alla som
kommunicerar det gotlandska varumarket for att sakerstalla
ett enhetligt arbetssatt.

A & UPPLE

¥,
S,
=
= =
=
=
=

Nar vi har refererar till "0ss”, "vi” eller "vara” menar vi alla manniskor och verksam-
heter pa Gotland — alla vi som ansvarar for platsvarumarket. Tillsammans kan vi

R
A
by

forma en battre framtid som ger plats for oss alla och i alla livets skeden.




Gotlands Varumarkesplattform V.1.1 2022 Varumarkesplattform

Varumiarkesmodell

REALISERING
Till hoger ser du hur var varumarkesmodell ser ut. Den bestar av fyra huvuddelar.
|dentitet, nulage, méal och vision samt realisering, ett implementationssystem som
stakar ut vagen for hur vi ska ta oss mot visionen.
Varumarkesplattformen utgor ett styrdokument som underlattar for oss nar vi SOSITION

ska fatta strategiska beslut som paverkar varumarket Gotland. Den innehaller

foljande element: Det som gor oss attraktiva

NULAGE och unika fér mannisor MAL OCH VISION
Nulagesbeskrivningen utgor en kortfattad analys och summering av de utmaningar
som vi behover 6sa for att nd visionen. BUDSKAP
Vad vi sager, till vem VISION

Karnvardena utgor var varumarkesidentitet och ar de varderingar som sarskiljer

oss fran andra platser och ar representativa for manniskor, foretag och verksamheter Viee) v el Mot

o . . S NULAGESBESKRIVNING
pa Gotland. | karnvardena kan vi hamta kraft.

) KANALER MALGRUPPER
Analys av nulage, L
v Vara viktigaste arenor Mottagarna av
. - : T o . _— Insikter och
Varumarkespositionen finns till for att vara en utgangspunkt for kommunikation L ——— for att kommunicera kommunikation
och manifesterar det som gor oss attraktiva och unika for vara malgrupper. och driva forandring
OVERGRIPANDE MAL 2040
Budskapsplattformen ar en grund for hur vi formar budskap i T EETLANE L \{’ar(.:l. laﬁgsiktiga
syfte att starka det gotlandska varumarket och 6ka attraktionen for Gotland. Den roll som Region Gotland behéver ta for att r.r.1.alsattnmgar som
. o0 . hjalper oss att ta oss
skapa delaktighet och framatdriv bland ons AArmare visionen
Kanaler redogor for vara viktigaste arenor for att kommunicera och driva férandring. foretag, verksamheter och civilsamhalle
Malgrupperna ar de prioriterade mottagarna som ska paverkas av kommunikation. IDENTITET

Region Gotlands roll redogor for den roll som Region Gotland har for att skapa

delaktighet och framatdriv bland ons foretag, verksamheter och civilsamhalle. HARNVARDEN

Varden som sarskiljer oss fran andra platser och ar representativa for

manniskor, foretag och verksamheter pa Gotland.
Visionen ar var konstanta ledstjarna som vi stravar mot. Det dnskade tillstandet

for Gotland ar 2040.

Overgripande mal 2040 &r hamtade fran Vart Gotland 2040 och redogér for de
l&ngsiktiga malsattningar som hjalper oss att ta oss narmare visionen.
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NULAGE | KORTHET:

Minskande andel befolkning i yrkesaktiv alder

Varumiirket ér starkt priglat av sommarturism

Outnyttjad kapacitet i platsvaruméirket
for gotlindska verksamheter
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Nulige

Gotland star infor flera utmaningar kopplade till social sammanhallning och
globala trender som digitalisering, urbanisering, globalisering och klimat. Vidare,
stér Gotland infor en demografisk utmaning med allt lagre andel av befolkningen i
yrkesaktiv alder, aven om befolkningen totalt okar. Dessa langsiktiga trender
paverkar hurvibehover utveckla den gotlandska arbetsmarknaden, hur vi tar oss
an klimatutmaningar och starker Gotlands attraktionskraft. De paverkar aven var
formagatill omstallning inom energiforsorjning och andra viktiga samhallsomraden.

Gotland aren landsbygdsregion med ett varumarke som ar starkt forknippat med
besok och turism en mycket begransad del av aret. Det racker dock inte om vi ska n&
varvision. Gotland skall vara attraktivt att besoka hela aret.

For att balansera bilden av Gotland, behdver vi lagga storre fokus pa att kommuni-
ceraonsomen plats att leva, bo, arbeta och driva foretag pa. En nyckel till att [0sa
Gotlands utmaningar ligger i att attrahera och behalla manniskor i yrkesaktiv alder
som kan bidra till Gotlands utveckling. Darmed kan vi 6ka skatteintakter, valfard
och tillvaxt. For detta behover vi utveckla, men aven kommunicera bilden av,

den gotlandska arbetsmarknaden och foretagsklimatet samt hur det ar att leva

pa Gotland aret runt.

Vara karnvarden kreativitet, livskraft, narhet, magiskt och omstallning skapar goda
forutsattningar for oss att fortsatta pa denna forandringsresa. Men det méste ske i
samverkan, med envi-kansla.Ingen enskild aktor kan forandra och utveckla bilden
av Gotland sjalv, utan vi maste gora det tillsammans med gemensamma krafter.
Det ar tillsammans vi kan skapa magi.
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Vision

Begreppet vision syftar till det onskvarda

VISION

tillstandet for Gotland och visar var vi vill

vara nagra ar framatitiden.Visionen fyller

funktionen som var ledstjarna och kompass.

Visionen arendeliRegional utvecklings-
strategi - Vart Gotland 2040.

Gotland - en kreativ 0
med plats for hela livet

Gotland ar fyllt av livskraft och kreativitet. Har kan manniskor och
verksamheter utvecklas och bidra till en battre varld. Har finns

narhet och plats for alla delar av livet, i alla aldrar.
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Overgripande
mal 2040

Malen tar utgdngspunkti Gotlands utmaningar och visar vad vivill uppna
palang sikt. Malen ska ses som en helhet som tillsammans ger en hallbar
regional utveckling och leder motvisionen. Mélen ar definierade i Regional
utvecklingsstrategi - Vart Gotland 2040

Varumarkesplattform

Trygghet och
inkludering

Gotland ar ett tryggt och inkluderande
samhalle med livskvalitet for alla.

Gotland ar ett tryggt och 6ppet samhalle

for invanare och besokare, ett jamlikt och
jamstallt samhalle dar vi lever ett gott liv

med god héalsa. Gotland praglas av mangfald.
Vi kanner tillit och fortroende for samhallet
och varandra och deltar i samhallsutvecklingen.
Gotland har trygga och attraktiva livsmiljoer,
rika fritidsmojligheter, ett dynamiskt kulturliv,
en god valfard och service samt goda mojligheter
till livslangt larande och egen forsorjning.

Det gotlandska samhallet tal pafrestningar,
ar anpassningsbart och forandringsbenaget.

Energi- och
klimatomsiéillning

Gotland &ar en forebild i energi- och
klimatomstallningen.

Gotland ar klimatneutralt, har gatt fore i
energi- och klimatomstallningen och har
tidigt natt nationella klimatmal baserade pa
FN:s Parisavtal. Utvecklingen ar en havstang
for ett konkurrenskraftigt naringsliv och for
en god miljo. Vi anvander de tillgdngar vi har
pa basta satt, genom en ekonomi byggd pa
kretslopp och fornybara resurser. Pa Gotland
finns god tillgang till dricksvatten och tillrackliga
grundvattennivaer. Gotland har bidragit till att
Ostersjon ar ett levande och friskt hav.
Naturen brukas sé att ekosystemtjansterna
varnas och 6ns biologiska mangfald sakras.

Nytéinkande och
utvecklingskraft

Gotland ar en nytankande tillvaxtregion
med utvecklingskraft.

P& Gotland skapas tillvaxt pa ett balanserat
satti nyttjandet av resurser. Foretagsamheten
ar stark, naringslivet och universitetet
blomstrar. Gotland ar en motesplats och har
finns goda mojligheter att testa och forverkliga
nya idéer. Samverkan, innovation och fornyelse
ger foretagen nya mojligheter och smarta
valfardstjanster utvecklas. Hela Gotland har
en positiv utveckling och vi blir fler gotlanningar.
Vi har bra forutsattningar for foretagande,
goda kommunikationer och boendemiljoer.
Attraktionskraft, utbildning och matchning
sakrar kompetensforsorjningen.
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Karnvardena utgors av fem ord som beskriver vara mest grundl aggande och

Viutvecklar vart samhalle pa ett
socialt, miljomassigt och ekonomiskt
livskraftigt satt.Viforstarvardet avvara
naturresurser och var tillvaxt, och stravar
efter att skapa ett jamstallt och jamlikt
samhalle som ger manniskor deninre
kraften att leva ett rikt liv med god halsa.
Attvarna om livskraften,om hela livet,
bidrar till att vi nar var vision.

tidlosa varderingar. De tar avstampide varderingarsom Upplevs mést forkmppade
med Gotland. Samtidigt ger de 0ss kr@ften attta ossmotvar vision. Karnvarden
vagleder vart dagliga arbete narvi age}Qr | Gotlands namn. Karnvardena ar egcj,

deliVart Gotland 2040. _ f' e, B té

Nirhet

Viar oppnaoch inkluderande nar vi
moter och samarbetar med manniskor
och verksamheter. Vivardesatter den
narhet till grannar, gemenskap, jobb,
skola och naturupplevelser som livet
pa Gotland erbjuder. Viar nyfikna och
valkomnar besokare, nya moten och
idéer. Att agera inkluderande skapar
plats forvar vision.

Kreativitet

Viser mojligheter och vagar testa nya
losningar.Vivalkomnar influenser
och idéer som kan inspirera vart
lokala kreativa klimat. Vi stravar efter
att utveckla innovativa platser och
naringar for att skapa den mylla dar
manniskor, kultur och entreprenorskap
kan frodas. Genom att tanka nytt hittar
vi kreativa vagar till var vision.

" 4
= X,
Magiskit Omstallnin
o g g
g x “ ';ﬁ | motet mellan var unika natur och det Viarledande i hurvi med hjalp av for-
2 S gotlandska ljuset uppstar magi. Den andringskraft méter s&val miljo- som
uppstar i kontrasten mellan vart kul- samhéllsutmaningar. Behoven varierar,
—_ - turarv och framtidstro. | motet mellan men Vérﬂjrméga bestar. Genom att ta
pfé; manniskor och nya upplevelser. Genom initiativ skapar vi nya mojligheter. Var
./ attvagledas av vara karnvarden bidrar fdrmaga till omstallning och att se hel-
ks ) viallatillden gotlandska magin - till heten hjalper oss att n& var vision.

attvinarvarvision.
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Gotlands Varumarkespla

| all ke viktigt att tdnka pa malgrupper. Det

vem vande s tilloch vad vill vi att de ska veta, kanna eller gora®

Malgrupper ar alltid specifika utifran en given kommunikationsinsats.
Dock kanvi se ett antal prioriterade intressentgrupper som vi ofta

vander oss till.

Leva & b¢

Leva och
bade mo
forknippe

Inflyt

Gotland

som fly g 3 ol
Dock m ] v : :E :
som malgrt -
hallbar tillvaxt. ved det L
Universitet Campus Gotland som a Og r L:i.r, =*
= ._'_'__'EJ]'I' o o /
Inom ramen for inflyttare, ser vi ocksa de gotlanningar som ﬂyttka an o g #l.' _ _' .:'- 3 :E,:
men som potentiellt kan bli sa kallade hemvandare. i ‘ 1 A :' A

Boende Gotland = ] .
Denviktigaste méalgruppen for det gotlandska varumarket ar alla
pa Gotland. Det ar framforallt vi som ska tilltalas av och kédnna oss so
delavvarumarket. Det ar s vi narvar vision.

W



Gotlands Varumarkesplattform V.1.1 2022

Besoka & uppleva

Besdka och uppleva handlar om att malgruppen i hogre grad ska uppskatta
mangfalden av upplevelser som on har att erbjuda. Hela on, hela aret.

Nyfikna upptackare _
De vill lara sig mer om platsen de besoker pa sin semester och naturen lockar. \ U1 A SN ?—-*-‘MM!-"_;--"?*#*-ﬁﬂ!:ﬂ“.“{-‘?ﬁ
Né&stan halften vill vara med om utomhusupplevelser, uppleva landsbygden sl e N gl PSR

och/eller vandra.

Aktiva naturalskare
Devill njuta av lugnet och stillheten, samtidigt som de vill vara aktiva och rora

pa sig. Aktiviteter som cykla, trana naturnara, paddla kajak och kanot, fiska och
vandra ar efterfragade. | stadernavill de garna besdka berémda platser och
sevardheter och uppleva manniskorna och stamningen.

Vardagssmitande livsnjutare Etabler i | & lltVeCkla

De vill koppla av och slippa rutiner. Kanna sig fria, njuta av stamning, god mat

ochdryck.De Vardagssmitande livsnjutarna ar det mest shoppingintresserade Etablera och utveckla handlar om att framja kreativitet och formedla bilden av

segmentet och aven kulinariska upplevelser vardesatts hogt. var 6 som en attraktiv plats for foretagande och bedriva olika typer av verksamheter.

Mat- och livsmedelsnaringar
Kannetecknande for de gotlandska mat- och livsmedelsnaringarna aren

T!l"’p'lf' 4 ’

balans mellan smaskalig hantverksproduktion och storre industriell produktion.

i

Det gynnsamma klimatet ger grogrund for en bred artrikedom. Naringarna tacker

hela kedjan fran primarproduktion till foradling och forsaljning till slutkund.

Besoksnaringar

Besoksnaringen bestér i huvudsak av sma- och medelstora féretag. Over en

miljon manniskor kommer till Gotland varje &r med farja, flyg och kryssningsfartyg.
Framtill 2020, 6kade aven de internationella besdkarna stadigt, och framforallt da
dentyska marknaden.

Kreativa och platsoberoende naringar

P& Gotland finns ett stort utbud av kreativa naringar, och aven mangden platsobe-
roende arbetstillfallen ar en viktig del av arbetsmarknaden. Inom kreativa naringar
servisaval kulturutdvare, som andra kreativa eller platsoberoende yrken sé som
konsulter, IT-foretag, ekonomi och utbildning.



Gotlands Varumarkesplattform V.1.1 2022 Varumarkesplattform

Position

En position méste vara sann och unik, och samtidigt engagera malgrupperna. POSitiOnSﬁ)rmel:

Gotland ar den enda regionen som ockséa aren 6, sé allt som tar sin utgangs-
punktidet arbade sant och unikt. For att engagera besokare, inflyttande
och foretagare, maste vi forstas patala alla fordelar med Gotland. Men vi ska
ocksévaratrovardiga. S, narvi arligt beskriver, eller till och med "saljer” var
plats, maste 6ns alla aspekter komma med — men pa ett sddant satt att
summan blir dvervagande positiv, attraktiv. Vi star stolt upp for dns alla

aspekteroch artryggaiinsikten att det positiva ar starkt. [ érligt beSVér] < [ StOr f6 rd el ]

En position arinte en slogan, utan ett satt att visa hur var plats ar battre an
andra platser.En kort mening kan inte gora det jobbet for alla malgrupper och
alla situationer.Vivaljer istallet en position uttryckt som en formel, vilket ger
spanst och anvandbarhet. Genom att folja formeln, och dra pa karnvarden,

vision,mél och strategier — utan att hitta pa ytterligare nya ord — kan man
anpassa budskapen efter specifika malgrupper, kanaler, situationer och behov.

Livet pden 6 aribland litet karvare och kanske bokigare. Det ar inte lika latt

atttasighitoch harifran. En 6 har naturliga begransningar. Men samtidigt Gotland 4rden enda

ar Gotland en o fullavunika upplevelser,en 6 med en egen identitet, en plats regionen som aren 6.

som ger livskraft, ett samhélle som omfamnar omstallning och héllbarhet. De flesta andra platser dgnar Tecknet”<”, dvs mindre-an, Med det akta forledet behover

Gotland &r fullt av kontraster och moten mellan manniskor i ett brett spektrum. sig &t skdnmalning. Vi ar visar logiken i positionen och viinte hallaigen pa superlativen
autentiska, dkta, transparenta det faktum att det aren formel, nar vi beskriver alla uppsidor i

Genom attvara arliga och raka kan vi mer ohammat lyfta fram de positiva och &rliga utan att hymla. inte en samling specifika ord. detandra ledet.

sidorna av livet pa Gotland. Genom att positionen ar en formel, blir kommuni- Det gér oss unika.

kationen flexibel. Det blir arligt, egensinnigt och attraktivt.

Positionen ar ett format — en formel — som kan tas ut i manga flexibla budskap.
Essensen ar att det ar meravart att besoka, leva pa, eller driva foretag pa
Gotland &n nagon annan plats, trots vissa trosklar som kommer av det faktum
att Gotland otvetydigt aren 0. Alla ska kunna anvanda eller inspireras av
varumarket Gotland.
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Budskap

Gotlands budskapsplattform syftar till att skapa attraktivitet och energi for
platsen Gotland. Kommunikation dar Gotland ar avsandare ska formedla den
l&ngsiktiga berattelsen och méala upp livet pd Gotland péa ett arligt, attraktivt
och engagerande satt. Det innebar att vi pratar om livet pa Gotland ur alla tre
perspektivivar malgruppstriangel;leva, verka och bestka. Manniskor som
bor pd Gotland ska kdnnaigen sig samtidigt som vivill vacka intresse hos
manniskor fran andra platser.

Narvi kommunicerar ska vara budskap genomsyras av varden fran var varu-
markesplattform som narhet, kreativitet, livskraft, omstallning och magiskt.
Vivill visa att har finns rum for hela livet. Vi utgar fran var positionsformel
[arligt besvar] < [stor férdel]. Det innebar att vi bade visar ofdrstallda och
arliga sidor av Gotland samtidigt som vi visar p&, for méalgruppen, attraktiva
fordelari form av livskvalitet och utvecklingsmajligheter som Gotland erbjuder.

Positionen kan ges uttryckisin helhetien text. Exempelvis”Ibland ar det lite
blasigt har,men dé hissar vi segel” Den kan ocksa uttryckas i samspelet mellan
text och bild dar texten kan uttrycka det arliga besvaret och bilden den stora

fordelen och vice versa. v
oyl

Nar positionsformeln tas utibudskap anvands kontraster, moten, det ' . 5
manskliga med fordel for att formedla bilden av Gotland som en plats som ger I

livskvalitet och utvecklingsmojligheter. Exempelvis "En arlig och kontrastrik 6
som erbjuder livskvalitet och utveckling.”.

Livet paon.

Gotlands budskapsplattform har ett huvudbudskap som genomsyrar var
kommunikation. Livet pa 6n innebar att vi berattar om Gotland pa ett dkta
satt med en valkomnande attityd till alla som ar nyfikna pa var ¢ — bade fast-
lanningar och gotlanningar. Med livet menar vi alla delar av livet, aret om, for
olika skeden i livet, for besokare, verksamheter, arbetstagare och boende.
Viskriver onibestamd form for att accentuera att Gotland har en sarstallning
bland 0ar i Sverige vilket gor oss unika. Genom att skildra livet pa 6n péolika
sattikommunikation skapar viigenkanning sé att det gotlandska varumarket
och var kdnnedom stéarks over tid.
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Kommunicera i linje med
det gotléindska varuméirk

Varumarket Gotland, det vill saga manniskors uppfattning om var ¢, formas

avsumman av deras kontakter med Gotland, gotlanningar och gotlandska

verksamheter. Om vi ger allt for olika intryck blir resultatet spretigt och

osammanhéangande. Men om vi alla hjalps at att kommunicera i samma

huvudriktning kommer vi gradvis att 6ka attraktionen for Gotland och

starka det gotlandska varumarket. Ett starkt varumarke kommerisin

tur gynna allaverksamheter som forknippas med Gotland. Varje kontakt

vi har med manniskor utgor ett litet steg som kan ta oss fran nulaget mot

var vision och den framtid vi vill skapa.

Nar vi alla foljer dessa punkter leder det till ett konsekvent och starkt

byggande av Gotland som helhet.

Visa upp en arlig och dkta
sida av Gotland. Det skapar

fortroende och du kan da mer
ohammat prata om uppsidorna
med var 6 eller ditt erbjudande.
Visa upp nya spannande
sidor av livet pa 6n och
din verksamhet.

Gotlands varumarke ar
starkt och var logotyp uppfattas
i manga situationer som en
kvalitetsgarant. Som verksamhet
pa Gotland kan du forstarka den
gotlandska associationen genom
attanvanda dig av logotypen.

Om du anvander bilder i
kommunikationen, visa
manniskor som gor bilderna

levande. Gotland ar vackert,
men magin uppstar nar miljéer
befolkas av manniskor och
moten mellan méanniskor.

Gotland ar fullt av kontraster
mellan arstider, mellan land och
stad, mellan avkoppling och
aktivitet.Visa upp kontraster och
bejaka olikheter och mangfald.
Pa sa satt skapar vi en attraktiv
bild av Gotland.

Tittaigenom vara karnvarden
och lat diginspireras. Kanske
finns det nagoti dem som
du kan plocka upp som
passar din verksamhet och
kommunikation?
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Kanaler

Varumarkesplattformen uttrycks i manga olika kanaler. Gotland &ar en

liten region, men fylld av kreativitet och livskraft. Ingen enskild har mojlighet
att utveckla bilden av Gotland, utan det méaste goras av oss tillsammans.
Genom att samverka smart sé kan vi gora avtryck. Har kommer nagra
vagledande tips for hur vi kan arbeta.

Besoka & uppleva Leva & bo Arbeta & utveckla

@ Tillganglighet

Resa hit & runt

& Svenska »

Q, sdk

Varumarkesplattform

Mottagaren i centrum

Ensidig megafon-kommunikation ar sallan det basta
sattet att nd ut med budskap. Det ar viktigt att utforma
kommunikation efter malgruppen dar mottagaren blir
engagerad. En god stravan kan vara att forsta mottaga-
rens perspektiviutformningen av kommunikation.

Inspirerande pa egna arenor

All kommunikation i egna kanaler, vare sig de ar fysiska,
digitalaeller sociala,vare sigdet ar text, bild eller
rorligt, maste idag vara inspirerande och forma att
berora malgrupperna pa ett emotionellt plan. Overallt
dar det gar maximeras kommunikationseffekten nar
man kan lyfta faktuell information till att bli inspirerande
kommunikation,

Eflektiv pa andras arenor

Det ar ofta effektivt att tanka igenom hur kommunikation
kan maximeras pa andras arenor. Det kan varaen braidé
att soka upp malgruppernadarde finns, i deras kanaler
och forum, och svara mot deras behov och onskningar
med relevant kommunikation.

gotland.com

Gotland.com ar en central kommunikationskanal som
vander sigtill besokare, boende och verksamheter. Det
overgripande syftet med sidan ar attinspireraruntde
olika aspekter som Gotland har att erbjuda.Har finner
de olika malgrupperna inspiration om livet pa on. Har
ges intressenter mojlighet att synas med sina egna
budskap.Ju aktivare vi ar att tillsammans producera
innehalltill gotland.com, desto mer levande och intressant
att besoka blir den.
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Region Gotlands roll

Region Gotlands kommunikation for Gotland syftar till att starka bilden av
Gotland utifran positionen och pa séa satt bidra till att Gotland néar sin vision.
Gotlands varumarkesbygge kan aldrig lyckas om inte en mangd aktorer talar
med en rost. Bred forankring och forandringslust behover finnas hos
medborgare och verksamheter. | relation tillandra intressenter pa on
manifesteras Region Gotlands roll pa fyra olika satt kopplade till att moderera
dialog och driva samverkan. Regionen agerar kurator, storyteller, megafon
och katalysator i utvecklingen och kommunikationen av Gotland.

Driva och framja samverkan. Mojliggora samarbete.
Kurator Skaparelationerinom naringslivet, civilsamhallet
och med omvarlden.

Forma den overgripande berattelsen om Gotland.
Storyteller Innovation, kreativitet, samhalle och talang som
leder till varldsforbattrande och bestdende varden.

Lyfta fram goda exempel, entreprendrer och foretag
Megafon och gedem en rost utat.

Stotta initiativ och foretag samt oka tillganglighet och
maximera mojligheter i kontakter med omvarlden.
Katalysator 118

Stalla fragan till naringslivet, entreprendrer och
civilsamhallet:"Hur kan Region Gotland hjalpa er?”.

Varumarkesplattform
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Gotlands logotyp

Det har ar den logotyp ut som bar varumarket Gotland.

Varumarkesplattform

17



Gotlands Varumarkesplattform V.1.1 2022

Varumarkesplattform
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